Andlise Comparativa
de Marcas de Café
Especidal

Este documento apresenta uma UM RAIO X detalhado de cinco marcas de café especial: Café Orfeu , Café
Unique, The Good Driver Coffee, Fuzz e Telhado Azul Cafés. Cada marca é examinada em termos de sua
ideia central, persona do consumidor, tipo de comunicagdo, mapa de empatia, técnicas de crescimento,
tracdo da marca e precos. Esta analise fornece insights valiosos sobre as estratégias de marketing e
posicionamento no mercado de café especial de cada um destes players, e SE VOCE DESEJA ENTRAR no
mercado de cafés é muito importante entender algumas das marcas que estao no mercado , tanto para

saber como se posicionar, quanto para modelar as marcas concorrentes.

(©) by Mestre Cafeeiro Escola de café



CAFE ORFEU

O LUXO ACESSIVEL




Cafeé Orfeu: Ideia
Central da Marca

A ldeia Central do Café Orfeu é oferecer uma experiéncia
sensorial superior, posicionando o café como um simbolo de
luxo acessivel, qualidade excepcional e conexao com a
cultura brasileira. A marca busca transformar o ato de beber
café em algo muito além de uma necessidade cotidiana,
elevando-o a um ritual sofisticado, onde cada detalhe,
desde a origem dos graos até a torra, é cuidadosamente

trabalhado para proporcionar uma experiéncia Unica

A marca é comandada por hoje pelo CEO Ricardo Madureira
e iniciou na venda de torrados em 2005, hoje o e suas torras

sdo feitas mestre de torra é o Jonathan Correia.

A Orfeu pertence a familia Marinho, fundadora de uma das
maiores redes de televisao do Pais, o grupo Globo, e suas
fazendas estdo localizadas em regides de Minas Gerais e Sao

Paulo, como a Fazenda Sertiaozinho e Fazenda Rainha




Café Orfeu: Persona e

Comunicagdo

Persona

Quem sdo os consumidores da marca (persona) :
consumidores de café com poder aquisitivo mais
elevado, geralmente ja tem algum nivel de
conhecimento sobre cafés especiais e esta

disposto a pagar por qualidade superior.

e Idade: 30 a 55 anos

e Profissao: Profissionais bem-sucedidos, como
executivos, empreendedores e pessoas que

tém um nivel educacional elevado.

» Estilo de vida: Apreciadores de experiéncias
gastronomicas, vinhos finos, e viagens
internacionais. Esse consumidor valoriza o
luxo, mas também o consumo consciente e

sustentavel.

e Comportamento de compra: Prefere marcas
que tém historias auténticas, produtos de alta
qualidade e esta disposto a pagar mais por

algo que represente exclusividade e cuidado.

Tipo de comunicacdo

Comunicagao: A comunicacao da marca é voltada
para um publico que valoriza o luxo acessivel. O
tom é formal e sofisticado, com énfase em
destacar as caracteristicas premium do produto,
como notas sensoriais, processos de torra e os
prémios que a marca recebeu. A orfeu conversa
com um publico que busca qualidade superior e

esta disposto a pagar por isso.




O que vé e ouve

A marca atenta se a demonstrar a elegancia
e tradicao, percebe se pela estética
sofisticada do site, redes sociais e
embalagens, todas projetadas para
comunicar qualidade. A voz, da marca:
Exceléncia e a sustentabilidade da producao
do Café Orfeu através de especialistas,
influenciadores e conhecedores de café.
Conversas sobre o café em ambientes
sociais mencionam sua qualidade, notas
sensoriais, e o cuidado que a marca tem

com o meio ambiente.

O que diz e faz

Essa persona compartilha com amigos e
colegas sobre a experiéncia que o Café
Orfeu proporciona, seja no contexto social
ou em ambientes mais intimos, como um
jantar. Ela fala sobre o café com orgulho e
aprecia o prestigio de ser reconhecida como
uma pessoa que faz escolhas de alta

qualidade.

Cafeé Orfeu: Mapa da Empatia
da Marca

O que pensa e sente

O consumidor sente-se conectado
emocionalmente com a histéria do Café
Orfeu. Ele valoriza o fato de consumir um
produto nacional de alta qualidade e tem
orgulho disso. Além disso, associa o
consumo de Orfeu com momentos de

prazer e indulgéncia.

O gue teme e deseja

A persona teme que o café que consome
nao corresponda as suas altas expectativas
de qualidade. Ela busca evitar produtos
genéricos e sem personalidade, que nao
oferecam a experiéncia sensorial que
espera. Ha também o receio de que marcas
gue ela consome nao sejam tao
sustentaveis ou auténticas quanto
promovem. A persona deseja continuar
explorando produtos que representem
exclusividade e autenticidade, além de se
sentir bem por estar consumindo algo de
alta qualidade e origem confiavel. Ela
procura por experiéncias que enriquecam
seus momentos de lazer e proporcionam

uma sensacao de luxo no cotidiano.



Café Orfeu:
Técnicas de
Crescimento e
Tracdo da Marca

O Café Orfeu utiliza diversas estratégias para impulsionar
seu crescimento e alcangar maior tracao de marca. Uma
abordagem chave é o marketing de influéncia, com parcerias
estratégicas com influenciadores de diversas areas, como
confeitaria, culinaria, jornalismo e artes. Em vez de focar em
tutoriais técnicos, a marca prioriza o storytelling, conectando

o lado bucélico do café com o cotidiano moderno.
As principais estratégias de tracao incluem:

» Trafego pago no Google e em midias sociais
o Trafego de influéncia nas midias sociais.

e Venda por canais de distribuicao: venda a intermediarios
(revendedores, distribuidores ou atacadistas) que, por

sua vez, vendem para o consumidor final.

e Venda por Out sales (vendedores externos) para
aquisicao de clientes B2B como restaurantes, cafeterias,

bistros, supermercados e demais comércios.




Café Orfeu: Precos e
Estimativa da Atuacdo Online

Preco dos Cafés: O café em capsulas, por exemplo, pode ser encontrado por cerca de RS 35, enquanto
pacotes de café moido ou em graos podem ser adquiridos por valores entre RS 34 e RS 50, pacotes de 1kg

com média de 118 reais .

Produtos que vende : Cafés em graos, moido, capsulas, drip coffee, utensilios para preparo

Trafego organico 68.713/més

&4 Trafego organico Trafego pago [A Anotacoes v

1de dez. 1de mar. 1 de jun. 1de set. 1de dez. 1de mar.

Estimativa média de vendas no site: minimo de 1375 vendas /més

Estimativa média de faturamento do site :minimo de R$46.716 a R$56.200 més considerando se a taxa de

conversao de 2%

0.23%

Direto Correio Referéncias Social Organic search Paid search

A atuacao online nas midias sociais da Orfeu & bem baixa sendo a maioria dos seu trafego vindo de midias

pagas ou buscas organicas, possivelmente por ter sido referenciado por terceiros .

Obs: percebe se que esta marca apesar de muito grande basicamente investe muito pouco na area online

mas investe de forma consideravel em vendas por canais de distribuicao (revendedores, distribuidores ou

atacadistas), e vendas B2B por meio de vendedores externos.



DA LAVOURA A XICARA




Café Unigue: Ideia
Central da Marca

A ldeia central da Unique Cafés a empresa de Helcio
Carneiro Junior é oferecer aos consumidores uma
experiéncia Unica de café especial, com foco em perfis
sensoriais exclusivos, que realcam a tradicao e a qualidade
da producao brasileira. A marca busca se diferenciar ndao
apenas pela qualidade dos graos, mas também pela
curadoria cuidadosa de lotes especiais que destacam a
diversidade das regides cafeeiras do Brasil, promovendo a
ideia de que o café especial € uma experiéncia sensorial que
envolve cuidado em todas as etapas, desde a lavoura até a
xicara. Além disso, promove uma narrativa de comércio
justo (Direct Trade), garantindo remuneracao justa aos

produtores.




Café Unique: Persona e
Comunicagdo

Persona

Quem sao os consumidores da marca (persona)? A persona da Unique Cafés € composta por
consumidores de cafés especiais, com interesse em produtos artesanais e sustentaveis, que valorizam a

experiéncia sensorial de alta qualidade. Esse publico tende a ser:

e |dade: 25 a 40 anos

 Perfil socioeconémico: Profissionais de classe média-alta, com gosto refinado e poder aquisitivo para

investir em produtos gourmet.

e Interesses: Apreciacao de gastronomia, produtos naturais e experiéncias exclusivas. Essa persona tem

interesse em cafés diferenciados e quer aprender sobre o processo de producao, métodos de preparo e

harmonizacdao com alimentos.

Tt

Tipo de Comunicacdo

O tom de comunicacao da Unique Cafés é educativo com entretenimento, ao mesmo tempo acessivel,
sem ser excessivamente técnico. A marca comunica o valor agregado dos seus produtos, destacando o
processo de producao artesanal e a qualidade dos graos. A linguagem é cuidadosamente construida para

criar uma sensacao de exclusividade, oferecendo ao consumidor um papel ativo na escolha do café.

A marca também foca na conexao emocional com o consumidor, utilizando um tom acolhedor e pessoal,
reforcando a ideia de que beber café é um ritual que vai além do simples consumo. Esse tom educa o

publico sobre o café de forma envolvente e proxima, valorizando a histéria por tras de cada lote.



O gue vé e ouve

O que vé?: Um site limpo, sofisticado, que
realca a qualidade premium dos produtos. O
consumidor visualiza embalagens elegantes
e descri¢oes detalhadas dos perfis sensoriais
dos cafés oferecidos. O que ouve?:
Conversas sobre a importancia de um café
artesanal, de origem controlada e
sustentavel. A marca reforca a ideia de
exclusividade e da riqueza cultural do café

brasileiro.

O que diz e faz

Compartilha sua experiéncia nas redes
sociais, recomendando a marca a amigos
que também buscam qualidade e inovacao
no consumo de cafés especiais. Participa de
discussdes sobre métodos de preparo e

harmonizacao.

2

Café Unique: Mapa da Empatia

O que pensd e sente

Sente-se valorizado ao consumir produtos
que oferecem autenticidade e que estao
alinhados aos seus valores de

sustentabilidade e qualidade.

O gue teme e deseja

O que teme?: Teme que a marca nao
mantenha a qualidade ou que os cafés nao
proporcionem a experiéncia sensorial
esperada. O que deseja?: Consumir cafés
Unicos, que lhe proporcionem prazer e
reforcem sua identidade como um
apreciador de produtos gourmet e

sustentaveis.

Em resumo, Unique Cafés € uma marca voltada para um puablico exigente e sofisticado, que busca mais do

que apenas café, valorizando a historia, a tradicdo e a sustentabilidade por tras de cada grao.



Café Unigue: Técnicas de
Crescimento e Tracdo da
NMdarca

A unique cafés possui seu influenciador proprio o Gabriel Guimaraes eles aproveitam do senso de
comunidade, criando piadas internas, nomes proprios como o 'cafezeiro, copa cantinho do café para assim

entreter e criar conexao , possuem alta atividade nas midias sociais.
Além de barista e embaixador da marca o Gabriel vende, se conecta e apresenta a marca.

Sua jornada comecou de forma inesperada, quando trabalhava como bartender e foi convidado por Hélcio
Janior, diretor da Unique Cafés, para entrar no mundo dos cafés devido a sua facilidade de comunicacao e
entusiasmo. Desde entao, Gabriel esta engajado em criar uma comunidade educada e consciente em
torno dos cafés especiais, participando ativamente da criacdo de conteldos que buscam levar
conhecimento ao publico. Gabriel defende a democratizacao dessa bebida de alta qualidade é algo

inevitavel no Brasil
Tracao da Marca:

» Trafego pago no google, no youtube e em midias sociais
e Alta relevancia no Youtube
o Trafego de influencia nas midias sociais por meio de formacao de comunidades

e Venda por canais de distribuicao. Nessa abordagem, o produto é vendido a intermediarios

(revendedores, distribuidores ou atacadistas) que, por sua vez, vendem para o consumidor final.

e Venda por Out sales ( vendedores externos) para aquisicao de clientes B2B como restaurantes,

cafeterias, bistros, supermercados e demais comércios .
e Canais de atragcdao por meio de visitacdo a torrefacao, cafeteria modelo e visitacao a fazenda.

e Equipe comercial forte e bem treinada



Café Unique: Precos e
Estimativa da Atuacdo Online

Os precos dos cafés da Unique Cafés sao superiores a média do mercado, refletindo seu posicionamento
premium e a alta qualidade dos produtos. Os precos variam conforme o tipo de café e o perfil sensorial,
mas um padrdao comum é a oferta de microlotes e graos exclusivos, o que justifica o investimento. Por
exemplo, um pacote de 250g de café pode variar de RS 35 a RS 80, dependendo do tipo e da

exclusividade do lote.

Trafego organico 106.673/més

£ Trafego orgénico Trafego pago [Q Anotacoes v

1A

de dez. 1de mar. 1de jun.

Palavras-chave organicas 11.493

media de valor de vendas da pagina 40,00

meédia de vendas site: minimo de 2134vendas /més

Estimativa média de faturamento do site: minimo de R$85.360,00
Consideracoes

Obs: Essa € uma marca com grande relevancia online e por haver uma comunidade online envolvida torna
se um pouco mais dificil provisionar seu faturamento, contudo mesmo sendo menor do que a orfeu
demonstra que a presenca online forte tras quantias consideraveis mensais, nao esquecendo ainda que a
Unique tabém atua com vendas por canais (revendedores, distribuidores ou atacadistas), e vendas B2B por

meio de vendedores externos.

Além de presenca marcante em cafeterias e padarias.

Social traffic
Aug 2024 Mundial Desktop

15.16%

1.13%

) Youtube (@) Instagram & WhatsApp Webapp = Telegram Webapp o Social
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The Good Driver Coffee: Ideida
Central e Persona

Ideia central da marca

Fundada por Gabriel Wolff a ideia central da The
Good Driver Coffee, € uma marca de menos de 5
anos e tem como ideia central integrar a paixao
por automobilismo com a experiéncia do café
especial. A marca utiliza um conceito visual e de
design inspirado em latas de 6leo de automoveis
dos anos 1950, criando uma ligacdo emocional
com consumidores que se identificam com o
universo dos carros e da velocidade. Essa
abordagem une o mundo dos motoristas e
entusiastas de automobilismo com a cultura do
café, oferecendo uma experiéncia vintage e
diferenciada. é interessante notar que o mesmo
conceito também esta sendo aplicado a the good
biker coffee, a marca de café de Gabriel voltado

para o publico amante de motos

Persona

A persona da The Good Driver Coffee é composta
por pessoas que tém interesse tanto em café
especial quanto em carros e automobilismo. Eles

sao:

e Idade: 25-45 anos

e Interesses: Cultura automobilistica, design
vintage, estilo de vida urbano e produtos que

unem qualidade e estilo.

e Comportamento de compra: Apreciam
produtos que oferecam uma experiéncia visual
e sensorial diferenciada, valorizam o design
criativo das embalagens e estao dispostos a
pagar por algo que represente seus interesses
e estilo de vida. Sdo consumidores que
procuram inovacao e qualidade, tem alto

poder aquisitivo.



The Good Driver Coffee:
Comunicagdo e Mapa da
Empatia

O tipo de comunicacao da The Good Driver Coffee é inspirado no mundo do automobilismo e na cultura
gearhead, criando uma narrativa que conecta o consumo de café especial com a paixao por carros. A marca
utiliza uma linguagem descontraida, mas também focada em detalhes técnicos, assim como o

automobilismo, reforcando a ideia de que ambos os mundos exigem precisao, dedicacao e exceléncia.

A comunicagdo visual também é marcante: as embalagens remetem as latas de 6leo automotivo criando
uma conexao nostalgica e visualmente impactante. Essa combinacao de design e historia faz com que o
café se torne ndo s6 um produto de consumo, mas também um item colecionavel para os apaixonados
por carros e café. A marca participa de eventos automobilisticos e usa esse tema de maneira consistente

em todas as suas estratégias de marketing, reforcando o vinculo com seu publico

1 Oduevéeouve 2> O que pensa e sente
O que vé?: A persona vé embalagens que A persona sente que esta consumindo um
remetem a latas vintage de 6leo de carro, produto exclusivo, que combina suas
com um design arrojado que chama a paixdes e hobbies com um produto de alta
atencao pela originalidade. A apresentacao qualidade. Existe um forte sentimento de
é nostalgica, com forte apelo visual. O que identificagdo com a proposta Gnica da
ouve?: Eles ouvem sobre como a The Good marca, o que traz um senso de
Driver Coffee combina dois mundos — o pertencimento a uma comunidade que
automobilismo e o café de alta qualidade — compartilha desses interesses.

através de um storytelling focado no
lifestyle de quem valoriza a cultura dos

carros classicos e uma boa xicara de café.

3 Oque diz e faz 4 O dueteme e deseja
Eles compartilham a experiéncia nas redes O que teme?: Teme que o produto ndao
sociais, principalmente o design das entregue a qualidade prometida ou que a
embalagens, além de discutir sobre a experiéncia sensorial do café nao
qualidade do café em grupos de amantes de corresponda a expectativa criada pelo visual
carros e café. Eles recomendam a marca sofisticado da marca. O que deseja?: A
para amigos que compartilham o gosto por persona deseja produtos que oferecam
produtos exclusivos e inovadores. design exclusivo e alta qualidade, além de se

conectar com suas paixoes pessoais, Como
o mundo dos automoveis e a cultura do café

artesanal.



The Good Driver Coffee: Tragdo
cda Marca e Precos

Tracdo da Marca:

o Trafego pago no Google, Meta (Facebook e

Instagram)

e Venda: feita apenas online pela marca e por

alguns parceiros

Preco dos Cafeées:

Os precos dos cafés variam de 42 a 74 reais,
dependendo da apresentacao. As latas possuem

valores mais altos, enquanto o pacote "Refil" do

mesmo café tem valores mais em conta.

Consideracoes:

Uma marca linda e projeto incrivel, com potencial
de crescimento. A comunicacao é assertiva, a
estética impecavel, mas faltam pontos de tracao,
processos de venda mais efetivos, diferenciacao
em cafés e uma linha de produtos mais ampla.
Nao conheco o proprietario, mas no momento
parece mais um hobby lucrativo do que sua

principal fonte de renda.

Um fato curioso é que a marca tem mais buscas
por desktop do que por mobile, o que pode
indicar mais busca feita por empresas do que por

consumidores.



CAFE PRA TODO GOSTO




Fuzz Cafeé: Ideia Central e
Personad

Comunidade e
Conexdo

A Fuzz Cafés busca criar um
senso de comunidade e estilo de

vida em torno do café especial,

conectando pessoas com paixoes

em comum.

Café Artesanal de
Alta Qualidade

Oferecemos uma experiéncia
auténtica e acessivel de cafés
artesanais, usando graos de alta
qualidade e métodos de preparo

que realcam o sabor Unico.

Design Moderno e
Acessivel

Unimos um design jovem e
moderno com a experiéncia do
café especial, para que todos
possam apreciar um otimo café,

independente da sua exoticidade.

A persona da Fuzz Cafés € composta por jovens adultos (25 a 40 anos) que vivem em areas urbanas,

valorizam a sustentabilidade, o consumo consciente, a gastronomia artesanal e apreciam a cultura do café.

Sao consumidores que gostam de experimentar diferentes métodos de preparo e diferentes sabores de cafés

, buscam marcas que reflitam esse estilo de vida.

Fuzz Cafe: Comunicacdo e
Mcapa da Empatia

A comunicacao da Fuzz Cafés é descontraida, moderna e permissiva, com forte presenca digital e

engajamento em redes sociais. A marca utiliza uma linguagem acessivel e envolventes, além de promover a

experiéncia sensorial inica de seus cafés. O tom de voz é amigavel e focado em criar uma comunidade ao

redor da cultura do café.

O que vé&?

A persona vé uma marca jovem,
conectada ao movimento de
sustentabilidade, com
embalagens de design moderno
e comunicagoes visuais
atrativas. Eles também
percebem o esforco da marca
em comunicar sua autenticidade

e responsabilidade social.

O que diz e faz?

Eles compartilham suas
experiéncias com a marca nas
redes sociais, publicando fotos
de suas xicaras e embalagens de
café. Também recomendam a

Fuzz para amigos e familiares

O que ouve”?

Eles ouvem sobre o
compromisso da Fuzz Cafés
com praticas sustentaveis e a
importancia de consumir de
forma consciente. Também
escutam discussoes sobre a
diversidade de perfis sensoriais
dos cafés oferecidos, reforcando
a exclusividade da experiéncia
de consumo, com cafés

exoticos .

O que teme?

Teme que a qualidade do café
ndo corresponda as suas
expectativas ou que a marca
nao mantenha seus
compromissos com alto sabor.
Além disso, podem se
preocupar com a falta de
autenticidade de marcas que se
dizem sustentaveis, mas nao

entregam resultados concretos.

O que pensa e
sente?

A persona sente que esta
fazendo parte de um
movimento maior, contribuindo
para causas ambientais e sociais,
enquanto consome produtos de
alta qualidade. Eles valorizam o
fato de que a marca esta
alinhada com seus valores e

estilo de vida.

O que deseja?

Eles desejam um produto que
seja exclusivo, sustentavel e de
alta qualidade e com sabores
diferenciados e que reforce seu
papel como consumidores
conscientes e conectados ao
que ha de mais inovador e ético

no mercado de cafés especiais.

Fuzz Cafe: Tragcdo da Marca e

Precos

A Fuzz Café utiliza diversas estratégias para ganhar tracao no mercado:

e Trafego pago no google, meta (face e instagram)

e Trafego de influencia nas midias sociais por meio de formacao de comunidades e por meio da compra de

cafés exodticos e de produtores renomados

e Venda Local: na propria torrefacdo e em feirinhas

Os precos dos cafés variam de 30 a 45 reais dependendo do existindo uma boa variacdo de quantidades

possiveis a serem compradas pelo site

Telhado Azul
Cafeés: Ideia
Central e Personad

A Big Idea da Telhado Azul é proporcionar uma experiéncia de
café especial com foco na tradicao familiar e producao
artesanal. Nascida na cidade de Gramado, Rio Grande do Sul,
a marca oferece cafés cuidadosamente selecionados e
torrados em pequenos lotes, com foco na qualidade e frescor.
A missdo € trazer a o melhor do café especial e ser a primeira

torrefacao da cidade, valorizando as praticas sustentaveis e o

relacionamento direto com os produtores. Valorizando a
cultura de cafés especiais tanto a nivel regional quanto

nacional uma vez que os cafés sdo apresentados as turistas.

A persona da Telhado Azul é formada por apreciadores de
cafés especiais, que valorizam tanto a qualidade artesanal
quanto a origem dos graos. Este publico busca uma
experiéncia auténtica, tem um estilo de vida voltado para o
consumo consciente, boa gastronomia, e deseja um café de
alta qualidade com uma historia por tras e € ai que entra a

historia de nascimento da primeira torrefacao de gramado

cujo casa tem telhado Azul

1 Idade
30 a 55 anos

> Interesses

Sustentabilidade, gastronomia de qualidade, cafés

artesanais e estilo de vida saudavel, viagens.

3 Comportamento de compra

Estao dispostos a pagar um prego premium por
produtos que oferecam um valor agregado, como

frescor, origem certificada e praticas éticas.

Telhado Azul Cafés:
Comunicagcdo e Mapa da

Empatia

A comunicacao da Telhado Azul é acolhedora e educacional, com foco em educar o consumidor sobre o

processo de producao de cafés especiais, desde a origem dos graos até a torra. A marca usa uma linguagem

proxima e convidativa, com énfase na qualidade artesanal e no cuidado familiar

A Telhado Azul se posiciona como uma marca de cafés especiais artesanais, focada em alta qualidade e em

oferecer uma experiéncia auténtica de na cidade turistica de gramado. A marca valoriza o artesanato o

comercio local e a sustentabilidade, destacando sua origem em uma regiao tradicional como Gramado, e

busca atrair consumidores que procuram qualidade e momentos de felicidade.

O gue vé?

Um site e embalagens
elegantes que destacam a
origem de Gramado e o cuidado
artesanal na producao dos

cafés.

O gque diz e faz?

Compartilha sua experiéncia nas
redes sociais, recomenda a
marca para outros apreciadores
de café e esta sempre em busca
de novos sabores e origens,
ensing, e cria experiéncias no

ambito online e presencial.

O gque ouve?

Ouve historias sobre o cuidado
com a produgao, o processo
artesanal de torra e o
compromisso da marca com a

qualidade

O que teme?

Teme que o produto nao
entregue a frescura e qualidade
prometida ou que o processo
artesanal ndo seja mantido em

larga escala.

O que pensda e
sente?

Sente-se valorizado por
consumir um produto que
reflete dedicacao e respeito ao
meio ambiente e ao publico

consumidor..

O gue deseja?

Quer um café exclusivo, com
sabor diferenciado e de origem
certificada, que chegue fresco a
sua casa, alinhado com seus
valores de consumo consciente

da marca, qualidade e facilidade.

Telhado Azul Cafés: Tragdo da
Marca, Precos e Consideracgoes

Finais

Tracdo da Marca

A tracdo da marca se concentra
em acgoes locais, apresentando os
cafés diretamente a
consumidores e
estabelecimentos. Parcerias sao
estabelecidas, e a venda direta ao

consumidor também ocorre.

Precos

Os precos dos cafés da Telhado
Azul sdo competitivos no
mercado de cafés especiais,
variando de RS 42,00 (pacotes
de 250g) a RS 54,90 (graos mais

raros).

Consideracodes
Finais

Incluir a Telhado Azul neste
roteiro ilustra que a presenca
online, embora importante,
nao € sempre crucial. Para
marcas regionais, um
excelente trabalho pode ser

realizado sem midia social.



